
 강 의 계 획 서 

1. 강의개요

학습과목명 디자인경영과브랜드전략 학 점
(시수) 3(3) 강사명 김*정, 박*원, 김*아

2. 교과목 학습목표 
1) 디자인 경영의 필요성과 특성을 이해하고, 디자인 경영을 통해 성공적인 브랜드를 구축한 국내, 해외사례를 파악한다.
2) 디자인 경영의 구성 요소와 방법을 학습하고 디자인 경영자에게 요구되는 역량, 디자인 전략 수립 도구와  
   프로세스를 파악한다.
3) 디자인 경영의 관점에서 브랜드 컨셉을 도출하고 문자언어와 시각언어로 표현하여 이해관계자들에게 브랜드 핵심가치와  

    감성을 전달할 수 있다.
4) 시장 조사와 고객 분석을 통해 설득력 있는 브랜드 전략을 수립하고 이에 맞는 창의적인 브랜딩 시각요소를 디자인하여  

    브랜드북으로 제작할 수 있다.
3. 교재 및 참고문헌

디자인경영 에센스/정경원/안그라픽스/ 2018

4. 주차별 강의(실습‧실기‧실험) 내용 
주별 강의(실습‧실기‧실험) 내용 비고

 제 1 주 오리엔테이션, 디자인 경영의 필요성

 제 2 주 디자인 경영의 본질

 제 3 주 디자인 경영의 역사

 제 4 주 디자인 경영자의 특성

 제 5 주 디자인을 위한 기획

 제 6 주 디자인 기획 전략

 제 7 주 디자인 조직화

 제 8 주 중간고사

 제 9 주 디자인 지휘

 제 10 주 디자인 통제

 제 11 주 디자인 경영 과제

 제 12 주 브랜드북 제작 실습

 제 13 주 브랜드북 제작 실습, 브랜드 아이덴티티 시각 요소 제작

 제 14 주 브랜드북 제작 실습

 제 15 주 기말고사

5. 성적평가 방법

 중간시험  기말시험  과 제 물   출  결  기   타   합  계   비  고

     30 %    30 %    15 %    20 %    5 %    100 %


